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HBO & Lowe PR, un parteneriat de nota 10 pentru

10 ani de filme bune
e Lowe Public Relations a creat campania aniversara HBO 10 ani

e Petrecere speciala de aniversare a celor 10 ani: decoruri spectaculoase,
experimentale, momente inedite si fete zambitoare, sub conceptul

~HBO te invita sa petreci pe platoul de filmare!”

»~Oaspetii HBO au fost poftiti sa se simta bine, fara sa aiba parte de scenarii batute in cuie; fiecare
s-a distrat asa cum a simtit, noi doar le-am oferit coordonatele spatiale. Pana la urma, asta e toata
ideea: HBO iti ofera momente de relaxare, pe care ti le croiesti dupa chipul si asemanarea ta. Daca
esti romantic, stai acasa cu iubitul/ iubita si te uiti la un film de dragoste; daca esti vesel, vizionezi
o comedie savuroasa impreuna cu gasca. Am transpus aceste idei in decoruri si momente
metafora, in egala masura surprinzatoare si distractive. Speram ca am reusit sa transmitem emotii

de calitate”, spune Irina Catanchin, PR Manager la Lowe PR.

Surprinsi de elementele inedite, petrecaretii au plecat acasa cu fotografii alaturi de personajele
preferate din filmele HBO: Zorro, Superman, Neo sau Blonda de la Drept. Mai mult decét atét,
decorurile amenajate in sala de petrecere au oferit participantilor ocazia unei aventuri incitante
dincolo de spatiu si timp: dintr-o statie de metrou cladita special pentru acest eveniment, cei
prezenti au putut evada in no time pe o faleza din New York si au putut bea apoi tequilla intr-un

bar mexican autentic.

La eveniment au participat peste 450 de persoane, parteneri, colaboratori si multe personalitati

publice, in special din lumea teatrului si a filmului.

~HBO este fara doar si poate una dintre cele mai frumoase provocari cu care ne-am confruntat in

materie de pozitionare de brand; o marca premium, un brand aspirational insa in egala masura



unul dintre cele mai prietenoase cu care am interactionat pana acum. HBO are o filosofie aparte a
luxului: rasfat pentru suflet, o stare de spirit premium dincolo de aparente si eticheta. Prin
»distractie si voie buna fara limite”, am reusit s& comunicam strategic aceste valori cheie”, a

declarat Nora Ionitd, Managing Director Lowe PR.

~Aceastd campanie este unica si va ramane una dintre cele mai dragi sufletului nostru. HBO 10 ani
a insemnat mai mult decat un proiect, a fost o campanie de suflet si am avut sansa de a forma o
adevarata echipa cu agentia. Am avut ocazia sa lucram cu adevarati profesionisti, care sunt in

primul rdnd oameni deosebiti ”, a concluzionat Ileana Cecanu, PR Coordinator HBO Romania.

Campania HBO 10 ani a fost lansata in 21 decembrie 2007 si se va incheia la sfarsitul lunii
februarie 2008. Echipele implicate in proiect au fost formate din Irina Catanchin, Delia Dumitrescu
si Alina Pavel din partea Lowe PR, Radu Butufei (Sales & Marketing Manager), Alina Birman
(Marketing Coordinator HBO & Cinemax), Ileana Cecanu (PR Coordinator) din partea HBO Romania.

Echipa de creatie si scenografie formata din Mihai Pacurar si Mihai Sibianu (Wonderboy).
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